
DET / SCA / 2 juin 
2008 / (1 de 28)
 

 

WALLISER WEINBAUSTRATEGIE      
UMSETZUNGSZIEL 2015 

(VITI 2015)
__________________________

Observatorium der Weine in der 
Grossverteilung in der Schweiz



DET / SCA / 2 juin 
2008 / (2 de 28)
 

 

1. Kontext : VITI 2015

2. Observatorium der Grossverteilerweine 
in der Schweiz
a. Schaffung und Einführung

b. Ergebnisse

3. Fortführende Arbeiten

PRÄSENTATIONSPLAN
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– Definition der Walliser Weinbaustrategie mit dem 
Umsetzungsziel 2015

– Verbesserung des Mehrwerts des Walliser 
Weinbaus zur Sicherstellung ihrer Nachhaltigkeit

– Einführung von nachhaltigen und professionellen 
Instrumenten für das Management der Branche, 
die Fachleuten und der öffentlichen Hand zur 
Verfügung stehen.

ZIELE VITI 2015
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1. Weinobservatorium

2. Umsatz / Mehrwert der Branche

3. Struktur der Branche

4. Fragebogen für die Akteure

DIE INSTRUMENTE DER VITI 2015  
Teil 2
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An wen sich das Observatorium richtet
– an sämtliche Akteure der Branche
– an die politischen Akteure

In Form von :
– halbjährlichen Publikationen
– vierteljährlichen Trendgrafiken unter 

www.vs.ch/agriculture

In Zukunft : 
– Ausweitung des Observatoriums auf die Sektoren 

Hotel- und Gastgewerbe und Direktverkauf

Schaffung und Einführung
Teil 2a.

http://www.vs.ch/agriculture
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Ziele eines Observatoriums
– Die Entwicklung eines Marktes verfolgen

• Trends aufzeigen
• Leistungen messen : Qualität, Volumen und Wert

– Ein beständiges Instrument als Entscheidungshilfe 
schaffen

• Welches sind die gewinnbringenden Märkte
• Welches sind die Positionierungen : Preis, Qualität und 

Volumen
– Die Einführung einer kohärenten mittel- und 

langfristigen Weinbaupolitik gestatten

Schaffung und Einführung
Teil 2a.
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Scanning der Kassenausgänge bei den Grossverteilern
(Coop, Carrefour, Manor, Globus, Pick-Pay, Denner, Volg und Spar)

Kompilation der Daten durch IHA-Gfk

Erscheinen des Observatoriums

Redaktion und Analyse der Zahlen durch eine 
Partnerschaft zwischen Weinbauamt und der HEC 

Lausanne

Schaffung und Einführung
Teil 2a.
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Zuordnungskriterien
– Jahre, Quartal und Monate
– Weiss-, Rot- und Rosé-Weine
– Ausländische, Schweizer und Walliser Weine, 
– Behältnisse, Kategorien

Beispiel von Ergebnissen
– Volumen und Werte
– Durchschnittspreis in Fr./Liter oder Fr./Flasche
– Marktanteile

Schaffung und Einführung
Teil 2a.
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1. Strategie VITI 2015

2. Observatorium der Grossverteiler-
weine in der Schweiz
a. Schaffung und Einführung

b. Ergebnisse

3. Fortführende Arbeiten

PRÄSENTATIONSPLAN
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1. Bedeutung der Grossverteiler
2. Die Schweizer Weine bei 

Grossverteilern
3. Die Walliser Weine bei Grossverteilern
4. Der Fendant bei Grossverteilern (1. 

Publikation)
5. Zusammenfassende Tabellen

STRUKTUR DER ERGEBNISSE
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1. Bedeutung der Grossverteiler 
Teil 2b - Ergebnisse

- Der gesamte Weinverbrauch in der Schweiz, ohne 
Unterscheidung nach Ursprung, Farbe und 
Vertriebsstruktur, hat in 2007 2’778’677 hl 1 betragen 
und ist seit 2005 um 2.7% gestiegen. 

- Der Grossverteiler-Umsatz machte in 2007 mit 
1’040’381 hl. 37.4% des Gesamtverbrauchs aus. 

1 Quellen : BLW, Weinbaujahr 2007
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1. Bedeutung der Grossverteiler 
Teil 2b - Ergebnisse

Die Bedeutung der Grossverteiler wächst. 

Sie verkaufen mehr Wein und teurere Weine. 

Wachstum / Volumen

Wachstum /  Wert

Entwicklung des Grossverteiler-Weinumsatzes nach Volumen (Liter) 
und wertmässig (Fr.) zwischen 2005 und 2007.
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1. Bedeutung der Grossverteiler 
Teil 2b - Ergebnisse

In 2007 entfielen von drei von Grossverteilern verkauften 
Flaschen mehr als zwei auf ausländische Weine. 

Ausländische Weine

Schweizer Weine

Volumen       Wert

Zusammensetzung der Marktanteile bei Grossverteilern in 2007, nach 
Ursprung, ohne Unterscheidung nach Farbe oder Behältnis
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1. Bedeutung der Grossverteiler 
Teil 2b - Ergebnisse

Die ausländischen Weine sind zum Grossteil Rotweine, die 
Schweizer Weine hauptsächlich Weissweine

ausländisch

Schweizer

Rotweine Weissweine

Volumenmässige Umsatzanteile von Schweizer und ausländischen  Rot- 
bzw. Weissweinen bei Grossverteilern in 2007.
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1. Bedeutung der Grossverteiler 
Teil 2b - Ergebnisse

Durchschnittspreise in Fr./L für Schweizer und ausländische 
Weine, ohne Unterscheidung nach Farbe und Behältnis

Durchschnittspreis pro Liter zwischen 2005 und 
2007 steigend

Ausländ. Weine
Schweizer Weine
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2. Die Schweizer Weine bei Grossverteilern
Teil 2b - Ergebnisse

Die Marktanteile der Schweizer Weine bei den 
Grossverteilern bleiben stabil.

Marktanteile der Schweizer und ausländischen Grossverteilerweine in 
2005 und 2007, ohne Unterscheidung nach Farbe, Kategorie und 
Behältnis.

CH ohne Wallis

Total

Weine des Wallis

Volumen    Wert               Volumen   Wert
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2. Die Schweizer Weine bei Grossverteilern
Partie 2b - Ergebnisse

Trotz eines volumenmässigen Rückgangs 
überwiegen bei den in 2007 von Grossverteilern 
verkauften Schweizer Weinen weiterhin die 
Weissweine. Die Rotweine sind jedoch auf dem 
Vormarsch.

Entwicklung der Anteile der Schweizer Weine am 
Gesamtvolumen des Grossverteiler-Weinumsatzes 
zwischen 2005 und 2007. Die Rot- und Roséweine sind 
zusammengefasst.

Vins blancs suisses

Vins rouges et rosés suisses
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3. Die Walliser Weine bei Grossverteilern
Teil 2a. - Ergebnisse

Die Walliser Weine sind bei den Grossverteilern 
stärker vetreten als die anderen Schweizer Weine.

Das Wallis bietet ein ausgewogeneres Angebot 
von Rotweinen (64’000 hl) und Weissweinen 
(63’000 hl) und unterscheidet sich damit vom 
Gesamtangebot der Schweizer Weine. 

Marktanteile der Walliser Weine im Vergleich zu den Schweizer Weinen, nach 
Volumen und Umsätzen, ohne Unterscheidung nach Farbe oder Behältnis.  

Volumen

Werte
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3. Die Walliser Weine bei Grossverteilern
Teil 2b. - Ergebnisse

Die Walliser Weissweine verlieren volumenmässig 
Marktanteile bei den Grossverteilern, jedoch mit 
einem Preisanstieg pro Liter. 

Marktanteile der Walliser Weissweine im Verhältnis zu den Schweizer 
Weinen, ohne Unterscheidung nach Farbe oder Behältnis. Die Dôles 
Blanches gelten laut gesetzlicher Bestimmung als Weissweine.

Volumen

Werte
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3. Die Walliser Weine bei Grossverteilern
Teil 2b. - Ergebnisse

Die Walliser Rot- und Rosé-Weine gewinnen vom 
Volumen her bei den Grossverteilern Marktanteile, 
der Preis pro Liter ist jedoch rückläufig.

Marktanteile der Walliser Rot-und Rosé-Weine im Vergleich zu den Schweizer Weinen, 
ohne Unterscheidung nach Farbe oder Behältnis.

Volumen

Werte
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4. Der Fendant bei Grossverteilern
Teil 2b. - Ergebnisse

Entwicklung der Durchschnittspreise für Weissweine und Fendant zwischen  2005 
und 2007. Die Preise sind inflationsbereinigt (VPI. BFS 2008).

Schweizer Weissweine

Fendant

Der Fendant ist der Hauptakteur der günstigen 
Preisentwicklung für Walliser Weissweine bei 
Grossverteilern. 
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4. Der Fendant bei Grossverteilern
Teil 2b. - Ergebnisse
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5. Zusammenfassende Tabelle
Teil 2b. - Ergebnisse



DET / SCA / 2 juin 
2008 / (25 de 28)
 

 

5. Zusammenfassende Tabelle
Teil 2b. - Ergebnisse
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1. Wiederholung der Ziele der VITI 2015

2. Observatorium der Grossverteiler-
weine in der Schweiz
a. Schaffung und Einführung

b. Die erste Ausgabe

3. Fortführende Arbeiten

PRÄSENTATIONSPLAN
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FORTFÜHRENDE ARBEITEN
Teil 3

Für das Observatorium : Entwicklung der Daten für das 
Hotel- und Gastgewerbe und den Direktverkauf

Für Viti 2015 im Allgemeinen :

- Qualitative Grossverteiler-Umfrage 
- Ausarbeitung der Strategien nach den Ergebnissen 

der 4 Instrumente (Observatorium + Mehrwert + 
Struktur + Umfrage)
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Danke für Ihre Aufmerksamkeit !

Frage(n) ?


